19楼UED产品设计评委打分表
	评审时间
	
	评 委
	

	情感
	精准定位
	设计对受众定位清晰，符合该设计目标用户群的使用体验。

	
	
	□1  □2  □3  □4  □5：

	
	亲和力
	所有交互元素的设计上，用户对信息沟通顺畅，感觉似有人一般的亲和感。

	
	
	□1  □2  □3  □4  □5：

	
	温暖
	承载对19楼城市、社区、真实、实用的家文化认同。

	
	
	□1  □2  □3  □4  □5：

	
	留恋度
	给人超出想象的空间，让人留恋往返，对产品期待更多，二次访问。

	
	
	□1  □2  □3  □4  □5：

	易用
	反馈及时
	在交互过程中，用户的操作能够在屏幕上及时得到反馈效果，帮助用户提高效率。

	
	
	□1  □2  □3  □4  □5：

	
	方位清晰
	清晰的知道自己在那里，退路在那里，能够去那里。

	
	
	□1  □2  □3  □4  □5：

	
	路径简短
	完成任务在尽可能控制在三步之内，完成某项任务所花废的步骤和时间最短最好。

	
	
	□1  □2  □3  □4  □5：

	
	容错性好
	设计限制因素，突出正确操作，隐藏可能的错误操作，减少勿操作。

	
	
	□1  □2  □3  □4  □5：

	形美
	文字悦读
	信息传达易读，符合中文阅读习惯，信息传达快速。

	
	
	□1  □2  □3  □4  □5：

	
	颜色合适
	利用大众对颜色理解的寓意，使用正确的色彩加强产品的印象。

	
	
	[bookmark: _GoBack]□1  □2  □3  □4  □5：

	
	布局美观
	均衡与对称的构图，使画面整体具有稳定性。

	
	
	□1  □2  □3  □4  □5：

	
	空间感强
	运用几何透视的原理，设计中表现远近、层次、穿插等关系。

	
	
	□1  □2  □3  □4  □5：

	气势
	专业性
	细节完美，找不到明显的设计瑕疵。

	
	
	□1  □2  □3  □4  □5：

	
	整体性
	所有交互元素的设计上，用户对信息沟通顺畅，感觉似有人一般的亲和感。

	
	
	□1  □2  □3  □4  □5：

	
	温暖
	承载对19楼城市、社区、真实、实用的家文化认同。

	
	
	□1  □2  □3  □4  □5：

	
	留恋度
	给人超出想象的空间，让人留恋往返，对产品期待更多，二次访问。

	
	
	□1  □2  □3  □4  □5：

	创新
	共性
	符合已知事物的普遍认知。

	
	
	□1  □2  □3  □4  □5：

	
	异性
	在共性基础上，给人耳目一新的感受。

	
	
	□1  □2  □3  □4  □5：

	
	复制性
	能够促进19楼其它产品的发展。

	
	
	□1  □2  □3  □4  □5：

	
	颠覆性
	在互联网上前所未见，能够变成同行业新的标准。

	
	
	□1  □2  □3  □4  □5：

	其它意见：
	



